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Conocer en tiempo real qué hacen bien
y qué no, las campanas politicas.

&

Una alianza entre FCB/FRST y Vali Consultores.



La época electoral y los cambios de gobierno
generan incertidumbre sobre el futuro del pais y
el desarrollo de las actividades empresariales.
En estos entornos las compaiiias tienen la
oportunidad y capacidad de influir y ayudar
con la construccion del futuro del pais y del
entorno en el que se desarrollaran sus
negocios.
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Double
Check

brinda a las empresas herramientas,
datos y analisis para que tomen
decisiones estratégicas en el entorno
electoral, al tiempo gue les permite la
optimizacion de recursos y esfuerzos en
su mision de influir legitimamente en las
campanfas y programas de gobierno de
las distintas candidaturas.
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Ventana del 13 al 19 de noviembre de 2025.

La Importancia de la Informacién Estratégica.

En el actual contexto politico, marcado por la incertidumbre y la reconfiguracion
de fuerzas, es fundamental para el empresariado y las agremiaciones contar con
un panorama claro y detallado de las dinamicas electorales. Las estrategias de
asuntos publicos, orientadas a la defensa legitima de los intereses corporativos y
sectoriales, requieren un relacionamiento temprano y asertivo con los actores
politicos y los futuros decisores de politicas publicas. La época electoral se
presenta, por tanto, como el primer punto de encuentro crucial.

Este informe busca proveer informacién de la mas alta calidad para facilitar la
toma de decisiones estratégicas. Ya sea para orientar el financiamiento de
campafas o para contribuir con elementos técnicos en la construccion de
programas de gobierno, el aporte del sector empresarial es vital. Influir
tempranamente en las campafias politicas mediante el apoyo en la construccion
de los programas de gobierno —dada la experiencia que tiene el empresariado
en los temas de su sector productivo— es una practica exitosa de
relacionamiento entre actores privados y publicos en el ambito de los Asuntos
Pudblicos, de uso comun en las democracias europeas. El conocimiento técnico,
la experiencia sectorial y la interlocucién con diversos stakeholders que posee el
empresariado son insumos fundamentales para enriquecer las propuestas de los
candidatos y fomentar la sinergia necesaria entre la clase politica y el sector
productivo para el desarrollo del pais.

HALLAZGOS
GENERALES.

1.La incidencia de Petro y Uribe en la agenda publica.

Gustavo Petro y Alvaro Uribe Vélez continan demostrando su capacidad para
movilizar la opinion publica y fijar la agenda nacional; de tal manera que
actualmente pocos precandidatos logran trascender la 6rbita de influencia de
estos dos lideres politicos, generando conversacion por si solos. Entre las
excepciones, se destacan Abelardo De La Espriella, lvan Cepeda y Sergio
Fajardo.

La influencia del presidente Petro en la conversacion electoral fue evidente en
la altima quincena:
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- El caso Vargas Lleras: Al sefialar a German Vargas Lleras
como uno de los responsables de la crisis del sistema de salud,
Petro detoné una amplia conversaciéon. Sin que Vargas Lleras
generara una noticia propia, se convirtié en el centro de ataques
por parte de sectores afines al gobierno.

ITTER) N M INTERACTIO 16K RANK 10

Gustavo Petro trogustavo
¥ Tenemos que los administradores de la Nueva EPS estaban ligados a German Vargas y ahora *
que Audifarma tiene como socio al cufiado de Uribe, que Coosalud tenia a un Santos y asi

vamos viendo como es el verdadero negocio que hicieron con la salud. t.co/t

« El impulso a Galan: De igual manera, el presidente fue un
motor clave en la visibilidad de Juan Manuel Galan durante la
primera semana de medicion, impulsando su alcance mediatico y
situandolo en el debate publico.

NITTER) AUDIENCE 8M INTERA NS SK RANK 9 DAYS AGO

¥ Juan Manuel Galan , si las comunicaciones solo sirven para matar lancheros con misiles es no solo
irracional, sino un delito de lesa humanidad, en tanto el asesinato de civiles es s olombia
respeta el derecho internacional y lo defiende porque es la unica muralla que t.c (

Por su parte, el expresidente Uribe mantiene una influencia
importante:

« Decisiones del Centro Democratico: La incertidumbre y las
decisiones sobre el mecanismo de eleccion del candidato del
Centro Democratico han movilizado fuertemente la opinion.

« Llamados a la unidad: Sus reuniones estratégicas y sus
[lamados a la unidad han logrado que se mencione a un espectro
amplio de figuras del centro, centro-derecha y derecha,
otorgando visibilidad a distintos.

6 DAYS AGO

Alvaro Uribe Vélez @A
. La propuesta del Dr Abelardo de |a Espriella en Semana es generosa y muestra una preocupacion de pais.
De manera respetuosa creo que debe haber un didlogo insistente con todos aquellos gque estan
comprometidos con la democracia y la libertad para derrotar la opcién comunista de

2. Launidad como tema de campana: Un activo en
disputa.
El concepto de "unidad" se ha consolidado como un eje tematico central y

un activo en disputa, donde la recepcion del mensaje depende
directamente de la percepcion de fortaleza del emisor.
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- El liderazgo pendiente en el Centro: A pesar de que David
Luna ha insistido en la unidad de la oposicién y ha concretado
una alianza inicial con Juan Manuel Galan y Mauricio Cardenas,
el publico aun no percibe a este grupo como el referente
indiscutible de dicha union.

- La solicitud de la derecha y el peso del Emisor: El electorado
de derecha manifiesta una demanda consistente de unidad para
enfrentar al petrismo. Aqui se evidencia que el mensaje cala en
el publico dependiendo de quién lo emita:

« Un solo llamado del expresidente Alvaro Uribe Vélez
logré captar mucha mas atencion que los esfuerzos
continuos de la alianza de centro.

« La resonancia de las propuestas de unidad esta ligada
a la percepcion de viabilidad y fortaleza. En tanto el
electorado perciba a una figura como un candidato
fuerte (como ocurre con la percepcion de liderazgo de
Abelardo De La Espriella en su nicho), tendera a
prestar mas atencion a sus llamados de unidad que a
los de candidatos percibidos con menor viabilidad.

@ In UDIEMCE 793K INTER INS 17K K10 6 DAYS AGOD
P%% _ ABELARDO DE LA ESPRIELLA

‘- #LasPropuestasdelTigre +» “Abelardo de la Espriella propone una gran encuesta, el préximo 10 de di
para elegir al candidato Gnico que enfrente al petrismo en 2026, y revela su plan de gobierno.” revistasemana -~
LAS P TAS
.- DELTIGRE

NO SENTIMENT | €

§ FAC & 2ZM IN NS 16K 6 DAYS AGO

Alvaro Uribe Vélez | roUribeVe
_, La propuesta del Dr Abe ] stra una preocupacion de pais. De manera

respetuosa creo que debe = que estan comprometidos con la democracia y la
libertad para derrotar la opcid

NITTER) AUD L S 15K RANK 10 6 DAYS AGO

' Maria Fernanda Cabal
Razdn tiene @ Colombia necesita ya definiciones. No pedemos dejar que Petro y su extrema izquierda
sigan destr do : ie qui seguimos buscando un acuerdo. La patria es el bien superior y no da espera. Definir
un candidato dnico de la derecha no solo

3.Reactivacion del interés politico y disparidad en la
capacidad de generacién de conversacion.

A partir del 2 de octubre, se evidencia una reactivacion clara de la
conversacion politica.

« Nuevo Piso de Alcance Mediatico: Se ha elevado el estandar
de exposicién. Si anteriormente la base de alcance promedio
rondaba los 3 millones de personas, en esta quincena la base se
situ6 en los 6 millones de personas. 06
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Numero promedio de personas que
mencionan a los candidatos.
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- La Brecha de la Conversacion: A pesar de que el alcance se

ha nivelado hacia arriba, la capacidad de generar conversacion
(engagement) muestra diferencias marcadas:

Lideres:
Cabaly S

lvan Cepeda, Abelardo De La Espriella, Maria Fernanda
ergio Fajardo lideran con amplia diferencia.

4 Nivel Intermedio: Gustavo Bolivar, German Vargas Lleras y Juan
Manuel Galan sostienen promedios por encima de las 100.000
personas.

4 Rezagados:

El

resto de los candidatos no logran traducir su

exposicion en una conversacion significativa.

07



ALCANCE PROMEDIO

VAN CEPEDA [EATH
JUAN CARLOS PINZON 7,.285.714
DANIEL QUINTERO 7.000.000
CLAUDIA LOPEZ £.857.143
MAURICIO CARDEMAS 6,714,285
PALOMA VALENCIA 6.205.714
VICKY DAVILA E.142.857
MIGUEL URIBE LONDORIO 6.142.857
ROY BARRERAS. 5,000,000
ABELARDO DE LA ESPRIELLA 5,714,286
JUAN MANUEL GALAN 7

PROMEDID
MARIA FERNANDA CABAL 5.428.571
ANIBAL GAVIRIA 5.000.000
SERGIO FAJARDO 4.857.143
GERMAN VARGAS LLERAS 4.714.265
GUSTAVO BOLIVAR 4.285.714
PAOLA HOLGUIN 4.285.714
DAVID LUNA 4,142.857
LUIS GILBERTO MURILLD 3.810.250
JUAN DANIEL OVIEDD 3.078.714
MAURICIO LIZCANG 3,076.000

T T
0 2.500.000 5.000.000 7.500.000

~ CONVERSACIONES PROMEDIO _
(Promedio de personas que hablaron de cada candidato)

VAN CEPEDA

ABELARDO DE LA ESPRIELLA
MARTA FERNANDA CABAL
SERGIO FAJARDO
PROMEDIO

GUSTAVO BOLIVAR
GERMAN VARGAS LLERAS
JUAN MANUEL GALAN
VICKY DAVILA

DANIEL QUINTERO
PALOMA VALENCIA

JUAN CARLOS PINZON
MAURICIO LIZCANO
ANIBAL GAVIRIA

LUIS GILBERTO MURILLO
ROY BARRERAS

MIGLEL URIBE LONDORO
MAURICIO CARDENAS
PAOLA HOLGUIN
CLAUDIA LOPEZ

DAVID LUNA

JUAN DANIEL OVIEDO | 2571

FAHALLAZGOS EN

Candidatos de lzquierda.

El andlisis se centra en los posibles participantes de la consulta del Frente
Amplio (marzo de 2026). Es pertinente aclarar que se mantiene el seguimiento y
analisis a Gustavo Bolivar y Daniel Quintero debido al liderazgo que han
mostrado a lo largo de la contienda y porque, a la fecha, no se ha descartado
oficialmente su participacion en dicha consulta.
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Ivan Cepeda: Liderazgo de la izquierda y construccién de personaje.

4 Estrategia: La campafia de Cepeda es disciplinada vy
consistente. Su estrategia actual se centra en la
construccion de personaje a través de terceros (influencers
de izquierda), posicionandolo como un estadista serio y
respetuoso.

4 Manejo de crisis: Ante los ataques de la derecha, la
campafia ha optado por no responder, evitando que la
discusion negativa crezca.

4 Resultados: Cepeda marca una diferencia en capacidad de
conversacion y alcance frente a sus posibles rivales de
consulta, consolidandose como el lider del sector.

Gustavo Bolivar y Daniel Quintero: Vigencia pese al retiro tedrico.

o A pesar de haberse retirado tedricamente de la campafia hace
semanas (en el marco del Pacto Historico), ambos mantienen
niveles de conversacion superiores a los de candidatos
activos como Roy Barreras y Luis Gilberto Murillo. Esto
demuestra que su liderazgo y reconocimiento siguen vigentes
en el imaginario de la izquierda.

Generacion de conversacion posibles participantes del
frente amplio ( Numero de personas que mencionan a
cada candidato)

@ IVAN CEPEDA @ GUSTAVO BOLIVAR @ DANIEL QUINTERO @ LUIS GILBERTO MURILLO ROY BARRERAS
5.000.000 —

4,000,000 4.000.000

4.000.000 +

3.000.000 +

2.000.000 +

1.000.000 +

,
i35 130000

T T T T
OCT2-0CT8 OCT9-0CT15 OCT16-0CT22 OCT23-0CT29 OCT30-NOVS NOVG-NOV1Z NOV 13- NOV 19

S HALLAZGOS EN

Candidatos de Centro.

En el Centro se agrupan Sergio Fajardo, Juan Manuel Galan, Anibal
Gaviria, Mauricio Cardenas, Claudia Lopez, David Luna y Juan Daniel
Oviedo.



A. Sergio Fajardo: La ventaja del reconocimiento y la
desaceleracion.

Posicion privilegiada: Fajardo arranca desde una posicion
ventajosa gracias a su trayectoria y reconocimiento, lo que lo
mantiene en el top of mind como una opcion viable de poder en
el centro.

4 Cambio de estrategia: La campafa entr6 en una etapa de

- desaceleracion para evitar la exposicion innecesaria y el
desgaste.

Resultados: A pesar de no generar eventos ni noticias, Fajardo

<4 logrdé que un millon de personas lo mencionaran en las ultimas

semanas. Aunque esta conversacion no es liderada por su
campafia, demuestra la vigencia de su marca personal frente a
rivales como Claudia Lépez, que pese a tener mayor exposicién
mediética, no logran el mismo nivel de engagement.

B. Tendencias de conversacién y dificultades de
Engagement.

4 Juan Manuel Galan: Después de Sergio Fajardo, Galan es el
candidato de centro que muestra una tendencia al alza en la
conversacion que genera. Lleva cuatro semanas consecutivas
con conversaciones por encima de las 120.000 personas, un
numero relevante que lo destaca en el sector.

<4 Dificultad de despegue en otros candidatos: Esta cifra
contrasta con el desempefio de personajes de reconocimiento
como Claudia Lopez o David Luna (quien ha intentado liderar el
discurso de unidad). A pesar de la amplia cobertura mediatica
gue han recibido, no logran despegar en la generacién de
conversacion.

4 Anibal Gaviria: Aunque ha sido un actor politico importante y
lidera la alianza de las regiones (grupo de ex mandatarios
regionales), tampoco logra generar grandes niveles de
conversacion, manteniéndose rezagado en comparacion con las
cifras de Fajardo y Galan.

Generacion de conversacion candidatos de centro
( Numero de personas que mencionan a cada candidato)
1,500,000 — @ SERGIO FAJARDO
@ JUAN MANUEL GALAN
@ ANIBAL GAVIRIA
® MAURICIO CARDENAS
1.000.000 1,000,000 1.000.000 989,000 CLAUDIA LOPEZ
1.000.000 + @ DAVID LUNA
@ JUAN DANIEL OVIEDO

449,000

500.000 +
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HALLAZGOS EN

I Candidatos de Derecha.
El analisis se divide entre los precandidatos que compiten por el aval del
Centro Democratico (CD) y aquellos que aspiran desde otros movimientos.
El panorama muestra un liderazgo marcado por la construccién de marca
personal y la capacidad de engagement organico.

A. Precandidatos del Centro Democratico.

Con el retiro de Andrés Guerra de la contienda, el grupo queda conformado
por Maria Fernanda Cabal, Paloma Valencia, Miguel Uribe Londofio y
Paola Holguin.

« Liderazgo natural de Maria Fernanda Cabal:

Diferencia marcada: Cabal lidera la conversacién dentro del
partido, por encima de Paloma Valencia, Miguel Uribe Londofio
y Paola Holguin.

Marca personal fuerte: Ha construido una marca sélida que
representa un nicho concreto de la derecha. Su estrategia de
ataques frecuentes al gobierno Petro y su estilo directo le
generan un engagement alto.

Vigencia organica: Su mayor fortaleza es haber consolidado
una masa critica de seguidores que la mantienen vigente sin
necesidad de que ella genere la noticia.

Protagonismo en la crisis: Cabal ejerce un liderazgo natural,
esto se evidencio durante la disputa interna iniciada por Miguel
Uribe Londofio respecto a la seleccion de la firma
encuestadora; a pesar de que Uribe Londofio detond la crisis, la
atencion mediatica y la conversacion terminaron girando en
torno a la reaccion y figura de Cabal.

Generacion de conversacion precandidatos
) del centro democratico )
( Numero de personas que mencionan a cada candidato)

@ MARIA FERNANDA CABAL @ PALOMA VALENCIA @ MIGUEL URIBE LONDORO @ PAOLA HOLGUIN

4.000.000

3.000.000 3.000.000

3.000.000

2.000.000 +

1.000.000

180,000 208,000
s G0 10,000 15000 13.000 #7000 oo 90001
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B.Candidatos de Derecha por Fuera del Centro
Democratico.

Este grupo incluye a Abelardo De La Espriella, German Vargas Lleras,
Vicky Davila y Juan Carlos Pinzon.

« Abelardo De La Espriella: Tendencia al alza y estrategia territorial:

Estrategia de "Fogatas Territoriales": De La Espriella marca una

+ diferencia con una tendencia al alza. Su estrategia no depende del
alcance masivo en grandes medios, sino en encender focos de
conversacion en los territorios, acaparando la atencion de medios
digitales y locales e influyendo en su linea editorial.

Lectura efectiva de la agenda: Ha capitalizado temas clave como la
oposicion férrea, el reconocimiento a Uribe sin dependencia y el
+ discurso de mano dura.

- Dinamicas de las otras candidaturas (Vargas Lleras, Davila,
Pinzén):

4 German Vargas Lleras: Su trayectoria y reconocimiento le permiten
no iniciar campafa tempranamente, evitando un desgaste innecesario.
Su vigencia se sostiene por la especulacion sobre su futuro politico y
porgue actores como Petro y Uribe lo mantienen en la agenda publica.

Vicky Davila: Insiste en su estrategia de atacar a Gustavo Petro y a

4 Abelardo De La Espriella. Sin embargo, esta tactica demuestra estar
desgastada; aunque la controversia suele ser rentable, Davila parece
haberse guedado sin temas nuevos que capten la atencién con la
misma efectividad de antes.

Juan Carlos Pinzén: Su campafa muestra una alta dependencia de la

4 conversacion que pueda generar el expresidente Uribe sobre su
nombre. Aunque apuesta por la figuracién en medios de comunicacion,
carece de la capacidad para generar golpes de opinion o titulares lo
suficientemente llamativos como para detonar conversacién organica
por parte de las audiencias.

Generacion de conversacion candidatos de derecha
(Numero de personas que mencionan a cada candidato)

@ ABELARDO DE LA ESPRIELLA @ GERMAN VARGAS LLERAS @ VICKY DAVILA @ JUAN CARLOS PINZON

5.000.000 —
4.000.000 —+—
3.000.000 +
2.000.000 +—

1.000.000 —

464.000

21000 209,000 296,000
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OBSERVAGIONES
FINALES.

1.Homogeneidad en el alcance vs. polarizacidon en la
conversacion.

Al analizar el promedio de alcance por ideologia politica, se observa que
la exposicion mediatica no varia significativamente entre los espectros:

~ ALCANCE PROMEDIO
(Por ideologia politica de los candidatos)

8.000.000,0

6.000.000,0 6.190.621,4
5.795.918,4

5.203.595,2

4.000.000,0

2.000.000,0

00 - IZQUIERDA CENTRO DERECHA
Sin embargo, la capacidad de generar conversacion (engagement) si
presenta variaciones drasticas que evidencian la polarizacion del debate
politico actual. Mientras los extremos movilizan a grandes masas, el
centro se queda rezagado:

Generacion de conversacion promedio
(Por ideologia politica de los candidatos)

600.000,0 —

400.000,0

200.000,0

113.219,4

L 1ZQUIERDA CENTRO DERECHA
Esta brecha demuestra que, aunque la visibilidad es similar para todos, la
capacidad de activar a la audiencia y generar interaccion es dominada
por la izquierda y la derecha.
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2. Desconexion entre inversion en pauta y resultados.

El analisis de la inversion en pauta a travées de las plataformas de Meta
(Facebook e Instagram) durante el ultimo mes (20 de octubre a 18 de
noviembre) indica que el gasto no se traduce necesariamente en alcance
ni en conversacion.

« Los mayores inversionistas: Miguel Uribe Londofo lideré la
inversion en pauta, seguido por Juan Carlos Pinzén, Mauricio
Lizcano, Anibal Gaviria y Mauricio Cardenas. Todos estos candidatos
se ubicaron por encima del promedio de inversion.

- Bajo retorno: A pesar del alto gasto, estos candidatos no lideraron
las métricas de engagement ni de alcance organico.

« Conclusiéon sobre el mensaje: Este fendmeno no implica que la
herramienta de la pauta no sea util; lo que sefiala es una falencia en
la estrategia de contenido. Los mensajes promocionados no estan
logrando captar la atencion del publico ni conectar con sus intereses,
impidiendo que la inversion econdmica se convierta en capital politico
digital.

Pauta en redes sociales de meta
(entre octubre 20 y noviembre 18)

MIGUEL URIBE LONDORIO
JUAN CARLOS PINZON
MAURICIO LIZCAND
ANIBAL GAVIRIA
MAURICIO CARDEMAS
PROMEDIO |EFEEED

VICKY DAVILA

PACILA HOLGUIN

SERGIO FAJARDO
GERMAN VARGAS LLERAS
ROY BARRERAS

JUAN DANIEL OVIEDO
JUAN MANUEL GALAN
PALOMA VALENCIA
CLAUDIA LOPEZ

TVAM CEPEDA

ABELARDD DE LA ESPRIELLA
MARTA FERMANDA CABAL
GUSTAVO BOLIVAR
DANIEL QUINTERO

LUIS GILBERTO MURILLO
DAVID LUNA

aaaaaaa%r

1 T T 1
$100.000.000 $200.000.000 $300.000.000 $400.000.000
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3.El castigo a la artificialidad.

En los dltimos dias se ha evidenciado que los usuarios de redes sociales
estan castigando fuertemente a los candidatos que intentan construir
personajes digitales que se perciben como incoherentes o alejados de su
esencia real.

« Casos de rechazo:

Juan Carlos Pinzén: Fue criticado por un video comiendo un

tomate en una plaza de mercado, accién que fue percibida como

postiza y fingida.

Claudia Lépez: Su publicacion sobre sus gustos musicales 14
también generd reacciones negativas al percibirse como forzada. @



Leccién de comunicacidén: Las audiencias detectan rapidamente
cuando un candidato intenta posar de manera familiar o "natural”
siguiendo el modelo de los influencers. Cuando esta actuacion se
aleja de la esencia real del individuo, el efecto es contraproducente y
genera rechazo en lugar de conexion.

4. La ausencia de demanda programatica.

A pesar de que la conversacion politica se ha disparado, la atencion sobre
las propuestas concretas sigue siendo minima.

Prioridad en la percepcién, no en el "Cémo": En esta etapa,
los candidatos se han enfocado en lograr reconocimiento y
posicionarse como opciones viables de poder.

« En la oposicion, la demanda de la audiencia es clara pero
simbdlica: buscan candidatos que se proyecten como férreos
antipetristas, garantes de mano dura en seguridad y artifices
de la unidad. Sin embargo, el electorado no esta exigiendo el
"como" se lograran estos objetivos, sino que el candidato
logre generar la percepcion de que es capaz de hacerlo.

Ambigiuedad en la Izquierda:

« En la izquierda, los discursos de diferenciacién aun no son
claros. Aungque algunos candidatos intentan hablar de
preservar el legado del presidente Petro, lo hacen de manera
inconstante y a veces ambigua.

« AUn esta por definirse cuales seran los simbolos y temas que
los candidatos de este sector enarbolaran para captar el
voto, mas alla de la defensa del gobierno actual.
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¢ Como ayudamos
a tu empresa?

DoubleCheck Dashboard.

1 El Pulso Semanal de las Campafas

* Acceso diario a los datos mas relevantes.
* Actualizaciones semanales con métricas az @
clave y tendencias emergentes. :
* Ideal para CEOs y sus equipos de asuntos
publicos y comunicaciones que necesitan
informacion precisa y constante.

@ DoubleCheck Report.

Anadlisis Profundo, Quincena a Quincena.

» Tendencias y dinamicas de las campafas
politicas.

 Explicacion del '‘por qué' de las estrategias
de los candidatos y su impacto.

* Analisis de coyuntura que le permite
entender el contexto politico y

electoral.

@ DoubleCheck Consult

Inteligencia Personalizada para sus Intereses.
Un servicio a la medida de las necesidades
especificas de su empresa.

* Reuniones mensuales personalizadas con
informacion estratégica y analisis exclusivo.

» Un sistema de alertas que le notificara sobre
temas de su interés en el marco de las
campafias.

» Asesoria directa y proactiva para la toma de
decisiones.

&

Este informe ofrece una versién corta y gratuita de nuestro analisis, con parte
de los datos y hallazgos que puedes explorar en detalle en nuestra plataforma.



¢ Como ayudamos
a tu empresa?

DoubleCheck Chat
" Informacion al Alcance de la Mano del
Electorado

Un chat innovador, disefiado para que el
publico en general pueda informarse de
manera agil y veraz sobre el proceso
electoral. Ofrece:

* Respuestas a preguntas sobre propuestas y
perfiles de candidatos.

* Informacién sobre la viabilidad y potencial
de los aspirantes.

» Datos clave como fechas de votacion y
puestos de votacion.

« Una herramienta de gran utilidad para el
ciudadano, que proyecta una imagen

de transparencia y conocimiento.

@ Encuentros Double Check

_ageB TR A
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Conversaciones con los Expertos i
Eventos exclusivos donde nuestros analistas AT
y expertos en marketing e
politico comparten sus hallazgos mas
Importantes con su audiencia. En

estos encuentros de al menos una hora 'y
media, ofrecemos:

LA BYD
e

 Presentaciones detalladas y dinamicas con
los andlisis mas

profundos.

* Discusion sobre el desarrollo de las
campanfas a partir de la

informacion recolectada.

» Una oportunidad invaluable para que su
equipo y su red de

contactos se nutran de la vision experta de
Double Check.

&

Este informe ofrece una version corta y gratuita de nuestro andlisis, con parte de los datos y
hallazgos que puedes explorar en detalle en nuestra plataforma.



pougce ZICHECK

Si deseas informacion ampliada sobre el servicio completo
de Double Check y sus complementos, contactanos:

Santiago Vélez 4 Diana Ospina
santiago.velezdelaroche@fcbfrst.com dospina@valiconsultores.com
3228497176 3124816654



